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Cipe Pineles es una puerta de acceso para la
revision y argumentacion historica de las muje-
res disenadoras del siglo xx. Una tarea curiosa-
mente poco desarrollada aln en estos dias...

Pionera del diseno grafico norteamericano, en-
tre 1930 y 1960 Cipe Pineles fue directora de
arte de revistas como Glamour, Seventeen, Charm
y Mademoiselle. Colabor6 en la creacion de la
identidad corporativa del Lincoln Center en los
sesenta. Asimismo, ensend durante veinticinco
anos a varias promociones de estudiantes en
la Parsons School of Design, Estados Unidos.
Su vida profesional se desarroll6 en una época
en la que pocas mujeres estaban involucradas
en el campo del disefio. Se conformé asi
como un modelo para la siguiente generacion
de mujeres disenadoras.

Desde una mirada historica, sus contribuciones
al disefio grafico fueron fundamentales en
una época en la que la disciplina se consolida-
ba. En los afos de la primera posguerra, Esta-
dos Unidos fue el destino de muchos artistas

e intelectuales provenientes de Europa. Alli se
los recibié con un significativo interés por

un mercado editorial que necesitaba sistemati-
zacion y profesionalizacion.

En la década del treinta, Cipe Pineles empezd
a trabajar con Mehemed Fehmy Agha, princi-
pal director de arte de las publicaciones de la
editorial Conde Nast. Alli asimilo rapidamente
los conceptos del gran disefador turco-ruso,
en los que consideraba fundamental pensar el
diseno desde el contenido de las revistas y

no como mera decoracion. Agha fue un fuerte
critico de las revistas «rejuvenecidas» a partir
de las nuevas teorias acerca de la tipografia
moderna, en la cual conceptos como la «ade-
cuacion a la funcion» y el «equilibrio asimétri-
co» se aplicaban a «textos eduardianos y foto-
grafias victorianas».* De alguna manera, lo que
Agha impulsaba era modificar el estatuto del
disenador. Pineles se encargaria de demostrar-
lo: las disefiadoras también pensaban.

Podriamos afirmar que el diseno grafico en-
contrd en el periodo de entreguerras los ci-
mientos tedricos que consolidarian la disciplina.
Alemania, a través de los estudios tipograficos
de Jan Tschichold, Herbert Bayer y Paul Renner,
dispuso las tendencias de la nueva tipografia
moderna. Las publicaciones norteamericanas
no tardarian en adoptar la nueva vision. Revis-
tas como Vogue y Vanity Fair fueron pioneras

en introducir los nuevos lineamientos e inno-
vaciones provenientes del viejo continente, El
manejo tipografico se racionalizaba y los foto-
grafos reemplazaban una larga tradicion de
ilustradores. «Los titulos y el texto podian ubi-
carse en cualquier sector de la pagina. La foto-
grafia se antepuso a los figurines ilustrados y
fue reproducida a lo largo de toda la pagina.»*

En 1942, Pineles se hizo cargo de la direccion
artistica de Glamour. Como directora de arte,
gener6 un espacio donde los colaboradores
pudieran desarrollar sus ideas libremente,

Para Pineles, las revistas femeninas no eran un
simple catalogo de pin up girls, sino un medio
para mostrar el nuevo rol que la mujer habia
asumido. Debian ser un servicio para la mujer
modermna. Su trabajo para Sevenfeen da cuenta

de ello. Su intencion fue la de generar una pu-
blicacion genuina, dirigida a una franja adoles-
cente cuya vision del mundo después de la
Segunda Guerra Mundial comenzaba a cambiar
vertiginosamente. Aquellas adolescentes «inge-
nuas» serian las jovenes contestatarias de

los afios sesenta. A su vez, la disenadora se
valio de los mejores artistas contemporaneos:
«Es mérito de Pineles la innovadora idea de
utilizar artistas reconocidos para ilustrar publi-
caciones del mercado masivo. Esto es impor-
tante porque atrajo la atencion de un publico
joven y ademas permitio a las bellas artes ac-
ceder al mundo comercial»?

Sin embargo, fue a partir de 1950, con la direc-
cion de Charm, cuando Pineles desarrollaria
al maximo sus concepciones del diseno. Charm

era: «La revista para las mujeres trabajadoras».
Si bien las publicidades impresas en la revista
no pudieron alejarse del estereotipo de mujer
artificiosa del american way of life, en el cuerpo
principal de la publicacion se logré algo distin-
to: «Tratamos de hacerlo en forma atractiva sin
utilizar los clisés de falso glamour. Se podria
decir que tratamos de comunicar lo atractivo
de la realidad en oposicion al brillo del pais del
nunca jamas [..J».

En 1961, Pineles dio un giro en su carrera y de-
cidié trabajar en forma independiente. A la vez
se inicid como docente de diseno, actividad
que desarrollaria hasta mediados de los afios
ochenta. Su labor en la Parsons School of De-
sign se orient6 al curso de disefio editorial y al
desarrollo de un programa de disefio promo-
cional de la Escuela tanto en Nueva York como
en Los Angeles. Pineles falleci6 a los ochenta

y tres anos en Nueva York, ciudad que la vio
nacer como profesional del diseno.

Segln Martha Scotford, Cipe Pineles es recor-
dada, exclusivamente, en las notas al pie de

la historia del diseno norteamericano, oculta
detras de las figuras de sus dos maridos,
también disenadores. A mediados del siglo xx,
corrientes tedricas posestructuralistas le adju-
dicaron el mismo valor al texto principal que

a las notas al pie. Quiza sea hora de ser conse-
cuentes con esta idea.

*Véase Agha, M. F. «¢Qué hace que una revista sea mo-
derna?», en Beirut, Michael, Helfand, Jessica y otros,
Fundamentos del diserto grdfico, Ediciones Infinito, Buenos
Aires, 2001, pp. 82-84.

*Scotford, Martha. «Cipe Pineles: Artist as Art Director»,
en: Steven Heller y Georgette Ballance, Graphic Design
History, Allworth Press. Nueva York, 2001, p. 161.

*Scotford, Martha. Op. cit, p. 162.

“Scotford, Martha. Op. cit, p. 163.
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Tapas de Seventeen, década del cincuenta.

Doble pagina (1956) y tapas (1951 y 1954) de Charm.
Dobles paginas de Charm, 1950 y 1956.

Doble pagina (1950) y tapa (1949) de Seventeen.
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Krey Jenssen, Elisabeth. Leading the way for women in design, De-
partamento de Arte de la Universidad del Estado de Minesota,
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University of Minnesota Duluth,
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Las mujeres comienzan a tener mas parti-
cipacion en la vida pablica. En la escena
local, un grupo de simpatizantes femeni-
nas colocan carteles del Partido Socialista;
marzo de 1930.

Una ciudadana cumple con su deber civi-
o en las elecciones del 11 de noviembre
de 1951.





